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CATERINGOWE INNOWACIE
NA SPO TKANIACH
BIZNESOWYCH

LUCAS LEANDRO MARGULIS ZOSTAE WPROWADZONY DO SWIATA BRANZY SPOTKAN
W WIEKU 16 LAT. OBECNIE MA JUZ PONAD 26-LETNIE DOSWIADCZENIE ZAWODOWE | JEST
WEASCICIELEM WCIAZ ROZWIAJACYCH SIE FIRM. TO KANADY|SKI PIONIER W DZIEDZINIE
WPROWADZENIA DO WYDARZEN BIZNESOWYCH | SRODOWISKA HOTELARSKIEGO CATERINGU. ..
Z KONOPIAMI INDY/SKIMI. ZAIMUJE SIE PROWADZENIEM WEASNYCH BIZNESOW,
WSPOMAGA INNE FIRMY NA RYNKU, JEST DJ-EM, PROJEKTOWAL NAWET UBRANIA.
SKAD CZERPIE ENERGIE, BY WCIAZ DZIALAC NA PEENYCH OBROTACH?

Majac zaledwie 16 lat Lucas Leandro Margulis zatrudnit si¢ w fir-
mie dzialajacej w branzy eventowej, a konkretnie specjalizujgce;j si¢
w uslugach interaktywnej rozrywki. Poczatkowo pracowat jako D],
ale szybko odnalazl si¢ w Srodowisku i awansowal na stanowisko ho-
sta. Jego zadaniem bylo utrzymywanie kontaktu z publicznoScia
wraz z zespolem animatoréw oraz prowadzenie zywiolowych tan-
cOw na scenie. Lucas uwaza, ze jego liczne umiejetnosci definiujg to,
kim jest obecnie. To istny czlowiek renesansu, ktérego pasje si¢gajg
od marketingu, mody, projektowania graficznego, hostingu i plano-
wania wydarzen, po uprawe, rozpowszechnianie i edukowanie
w sferze uzytkowania konopi indyjskich. Jako osoba niezwykle ak-
tywna i permanentnie zmotywowana nie robi sobie wakacji
od zmian i progresu. — Jestem niezaprzeczalnie zadowolony ze swo-
ich dotychczasowych sukceséw, jednak zauwazylem, ze z kazdym
kolejnym osiggni¢tym celem wylania si¢ nowy, co podsyca moje pra-
gnienie ciagglego dazenia do potencjalnych wyzyn i ponownego do-
$wiadczania poczucia spetnienia — mowi.

Dziedziczona kreatywnos$c

Kreatywnos$¢ zdecydowanie wyniost z domu rodzinnego. Lucas Mar-
gulis poswigca uwage wszystkiemu, co go inspiruje, a rozwijajac pa-
sje taduje swoje baterie. Twierdzi, ze uczy si¢ nieustannie, przez cale
Zycie, co jest motywujace do ciaglego realizowania nowych planéw,
zamierzen i projektéw. R6znorodne rozwigzania, ktore nieustannie
generuje jego umysl, i wiedza, jakg zgromadzil przez lata, pomagajg

mu nadac reprezentowanej przez niego kreatywnosci osobistego cha-
rakteru. Nieszablonowe podejscie do codziennych spraw ma zapisa-
ne w genach, a btyskotliwo$¢ i wprowadzanie niepospolitych taktyk
do biznesu zawdzigcza sSrodowisku, w jakim zostal wychowany. — Za-
wsze bytem osobg kreatywng i by¢ moze jest to jedna z moich naj-
mocniejszych cech — przyznaje. 42-latek podkresla, ze uksztattowaly
go m.in. réznorodne doswiadczenia i obserwacja stylu zycia rodzi-
cow. — Wierzg, ze w duzej mierze to, kim jestem, wynika ze Srodowi-
ska, w ktorym dorastalem i mojej wrodzonej natury. Ojciec i matka
wnosili kreatywnos¢ do wszystkiego, co robili, co miato na mnie zna-
czacy wplyw, gdy dorastalem — ttumaczy.

Zapytany o to, co daje mu najwiekszg satysfakcje w zyciu, odpo-
wiada bez namystu — rodzina. Lucas jest wdzieczny za wsparcie, ja-
kie otrzymuje od swojej zony Michelle oraz rados¢ z zycia, jaka dajg
mu corki Yael i Kyla. Myslac o nich wspomina moment rozkwitu za-
Tozonych przez siebie firm, dzigki czemu jako ojciec pracujgcy
w gléwnej mierze poza domem, mégt w koncu spedzac wiecej czasu
z bliskimi. Warto wspomniec, ze mimo iz nasz bohater nie mial oka-
zji nigdy zwiedzi¢ Polski, dumnie wspomina, ze jego dziadkowie po-
chodzg wtasnie z naszego kraju. Co ciekawe, on sam urodzil si¢
w Argentynie.

Pasje sie spotykaja

Wraz z zyskaniem uznania i staniem si¢ docenianym gospodarzem wy-
darzen Lucas Margulis postanowil nieco bardziej zaangazowac si¢ w t¢
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role 1 podjac zwigzang z tym zajeciem prace na pot etatu. W tygodniu
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szukal bowiem bardziej, jak to okreSla ,,produktywnych zaje¢”. Czas
wolny wykorzystywal za to na tworzenie wlasnych, unikalnych stro-
jow, dzigki ktérym mogtby si¢ wyr6znic na scenie. Tak rozpoczat eks-
perymentowanie z materiatami kupowanymi w sklepach z odziezg
uzywang. Postugujac si¢ przemystowa maszyng do szycia przerabial
stare ubrania, tworzac niestandardowe kamizelki, kurtki, koszule,
ktore nastepnie nietypowo ozdabial réznymi kamieniami i dekoracyj-
nymi elementami. To dodatkowe zajecie obudzito w nim apetyt na za-
poczatkowanie autorskiej pierwszej linii ubran, ktorg stworzyt wraz
ze swoim przyjacielem, bedacym wielkim entuzjasta mody.

W 2014 roku — postanawiajac polaczy¢ kilka towarzyszacych mu
zainteresowan w jednym miejscu — zatozy! firme¢ PURE Entertain-
ment & Audio/Visual. Ta decyzja zblizyla Lucasa do kolejnej pasji,
ktora uspiona tylko czekata na odkrycie. Jego uwage przyciggnat sam
proces rozwoju biznesu — tworzenie stron internetowych, marketing,
branding, produkcja audiowizualna i zarzadzanie zespolem
przy ograniczonych srodkach. W ten sposob poznal dziedzing,
do ktdrej poczul naturalny dryg. Margulis zawsze mial tendencje
do poznawania Srodowiska, a nastepnie wykorzystywania swojej fa-
scynacji i wiedzy do przeksztalcania go. W jego dziataniach widocz-
ne jest zamitowanie do innowacji, a wiec jedynie kwestig czasu byto
to, ze przyczynil si¢ do przelomu w wydarzeniach biznesowych
w Kanadzie. Wiekszos¢ jego talentéw i umiejetnosci zostato scalo-
nych w High Bar Hospitality & Event Group, czyli kolejnej firmie,
ktéra powstata niedtugo po PURE. O co chodzito? Otdz lata wcze-
$niej zaobserwowal trend, polegajacy na tym, ze uczestnicy r6znego
rodzaju eventOw przynosza na miejsce spotkania wlasne jointy.
— Zapotrzebowanie na wlaczenie konopi indyjskich do spotkan sta-
walo sie coraz bardziej oczywiste, co sktonilo mnie do stworzenia
miejsca, w ktorym mozna je zapewnic. Mojg wizjg bylo nie tylko ofe-
rowanie konopi indyjskich podczas wydarzen, ale takze zapewnienie
by byly dostosowane do danych srodowisk spotecznych — ttumaczy.

Pomyst trzeba przyznac oryginalny, ale wizja zaprojektowania ba-
ru z konopiami indyjskimi od dlugiego czasu rysowata si¢ w glowie
Lucasa, ktory tylko czekal na legalizacj¢ tej rosliny. Dzigki rozle-
glym kontaktom branzowym znalaz! idealnego partnera do tego in-
teresu, Erica Bartha. Wspdlnie rozpoczgli pionierskg podrdz w strone
wprowadzania na rynek pierwszego baru z konopiami indyjskimi
do branzy eventowe;j i hotelarskiej. Zaangazowali si¢ przy tym w od-
cigzenie z publicznej dezaprobaty i propagowanie na wigkszg skale
konopi, jako elementu wydarzen, imprez, przyje¢ weselnych, a nawet
warsztatow dla firm.

Dlaczego konopie?

Lucas Margulis ,,zapoznat si¢” z konopiami indyjskimi gdy ich sto-
sowanie w Kanadzie bylo jeszcze nielegalne. Spozywat je rekreacyj-
nie ze znajomymi, poczatkowo nie skupiajgc si¢ za bardzo nad ich

rolg i wlasciwosciami. Jego swobodne podejscie do tej psychoaktyw-

nej substancji wywolaly doswiadczenia zyciowe, dzigki ktorym potra-
fit spojrzeé na nie w bardziej pozytywnym, prozdrowotnym Swietle.
Jego walczaca z rakiem mama lagodzita skutki chemioterapii
stosujac tabletki z haszyszem. W zwigzku z obowigzujacym prawem,
musiala otrzymywac je od lekarza ,,pod stolem”. — To glebokie do-
swiadczenie uksztaltowalo mojg perspektywe, prowadzac mnie
do uzywania konopi indyjskich nie tylko w celach rekreacyjnych, ale
takze w celu radzenia sobie ze stresem towarzyszacym prowadzeniu
wydarzen czy dla ogdlnego zlagodzenia niepokoju — mowi Lucas.

Margulis zdecydowatl si¢ pomdc swoim gosciom otworzyC si¢
na ,,zielony” $wiat, jednocze$nie zwiekszajac swiadomos¢ w temacie
stosowania konopi indyjskich i przyczyniajac si¢ do znacznego wyeli-
minowania potencjalnych niepozadanych skutkéw, wynikajacych
zich probowania, ktére moglyby pogorszyc¢ atmosfere spoleczng i od-
bidr opinii publicznej. Z jego obserwacji wynika, ze osoby, ktore
poczatkowo nie lubily tej substancji i mialy zwigzane z nig nieprzy-
jemne doswiadczenia, najczgsciej doswiadczyly tego z powodu nad-
miernej konsumpcji. — Kladac nacisk na niskg zawartos¢ THC
i rowng lub wyzszg zawartos¢ CBD, w polaczeniu z odpowiedzialng
obslugg ze strony naszego personelu, zminimalizowaliSmy ryzyko
nadmiernej ulegltosci, niepokoju, paranoi lub jakiegokolwiek dys-
komfortu dla naszych gosci. To innowacyjne podej$cie dobrze odbi-
1o si¢ na uczestnikach, a potowa klientéw High Bar probowata konopi
indyjskich po raz pierwszy — przyznaje.

Biznesmen poszed! nawet o krok dalej, dbajac nie tylko o kom-
fort zainteresowanych uslugami konopnego cateringu, ale i tych,
ktorzy nie sg gotowi lub nie chcg korzystaé z tego typu atrakcji”.
Rozwigzaniem byto stworzenie jego baru bezwonnym, co przyczyni-



1o si¢ do wyeliminowania niepozadanych bodZcow lub pokus. Dzig-
ki szerzeniu tej substancji podczas wydarzen towarzyskich i korpo-
racyjnych w Kanadzie udato mu si¢ stworzy¢ nowg baze klientow.
Obecnie popularnoscig cieszy si¢ rowniez napdj z konopi indyjskich
(popularny szczegolnie u seniorow), ktory oferuje delikatne dozna-
nia. — Nadajgc priorytet indywidualnym poziomom tolerancji, sta-
ramy si¢ zapobiega¢ wszelkim negatywnym do$wiadczeniom
wynikajgcym z nadmiernej konsumpcji — powtarza Lucas.

Uzywki na wydarzeniach

Lucas Margulis zauwazyl, ze uczestnicy imprez zwyczajnie szukajg
ciekawych i1 pozytywnych wrazen, ucinajgc automatycznie wszystko
co moze potencjalnie popsué im wieczor. Gléwna réznica migdzy
wprowadzaniem do rozrywki alkoholu lub konopi, to efekty ubocz-
ne, nastepujace najczesciej nastepnego dnia. — Réznica polega na na-
stepstwach — goscie, ktoérzy wybierajg alkohol, czesto budza si¢
z gorszym nastrojem, podczas gdy ci, ktorzy zdecydowali si¢ zasto-
sowa¢ konopie indyjskie, wstaja wypoczeci i odmiodzeni — twierdzi
nasz bohater.

Bar z konopiami indyjskimi interesuje wiele grup spolecznych
w Kanadzie. Poczatkowo interes Margulisa cieszy! si¢ najwieksza
przychylnoscia i zasiggiem na wydarzeniach prywatnych — urodzi-
nowych czy weselach. W ciggu kolejnych lat zaczat jednak obejmo-
wac szersze grono Klientéw, a takze

W wolnym czasie. ..

Margulis jest czlowiekiem zdecydowanie kreatywnym i rodzin-
nym. Stara si¢ zgrabnie balansowa¢ mig¢dzy pracg, rozwijaniem pa-
sji 1 spedzaniem czasu z najblizszymi.

by¢ elementem spotkan biznesowych.
Wiele rezerwacji realizowanych przez
klientéw korporacyjnych dotyczy za-

LUCAS LEANDRO MARGULIS

Jak sam przyznaje, kiedy jego dzieci
idg spac, a dzien dobiega konca, ceni
sobie t¢ wolng chwile, aby wyjs¢

moéwien uslug w kontekscie eduka-

na zewnatrz i cieszy¢ sie jedng ze

cyjnym dotyczacym konopi. — High
Bar obstuguje réznorodny wachlarz
spotkan firmowych i towarzyskich,
obejmujacych juz nie tylko wesela czy
uroczystosci urodzinowe, ale tez Swig-
ta firmowe, imprezy uniwersyteckie,
festiwale muzyczne, profesjonalne
turnieje golfowe, premiery produk-
tOw, targi i inne imprezy, podczas kto-
rych zwykle podaje si¢ gosciom
alkohol — ttumaczy.

Oprocz tendencji do prowadzania
tej specyficznej, niedostepnej dla ca-
Tego $wiata dzialalnosci czy edukowa-

Lucas Margulis jest uznanym i wszechstronnie uzdolnio-
nym biznesmenem, ktéry postanowit potaczy¢ swoje
pasje w przestrzeni eventowej. Zarzadza firmami
PURE Entertainment & Audio/Visual, High Bar Hospita-
lity & Event Group i Lucreative. W 2021 roku zdobyt
globalne uznanie jako najbardziej rozpoznawalny specja-
lista ds. wydarzen, a rok pdzniej zostat uznany przez
BizBash za jednego z 250 najbardziej wptywowych pro-
fesjonalistow zajmujacych sie wydarzeniami w Kanadzie.
W 2023 roku przyznano mu nagrody w migdzynarodo-
wym konkursie Eventex (100 najbardziej wptywowych
0s6b w branzy eventowej, 50 najbardziej wptywowych
event manageréw, 50 najbardziej wptywowych oséb
w branzy eventowej w regionie USA i Kanady), doce-
niajac w ten sposob jego kreatywnos¢, wizje i innowa-
cyjnos¢.

swoich ulubionych rozrywek. Dodat-
kowo zajmuje si¢ prowadzeniem za-
inicjowanej przez siebie grupy
na Facebooku, ktora powstala jeszcze
za czasOw pandemii, 0 nazwie ,,Przej-
mij mojg umowe¢ na wydarzenie”
(»Take over my event contract”). Jest
to platforma dla os6b w Ontario (pro-
wincja kanadyjska), ktore chcg sprze-
dawaé, przekazywac lub zawieral
umowy z firmami lub dostawcami
zajmujacymi si¢ wydarzeniami. — Po-
Swigcony temu czas i moj skromny
wklad pomogt wielu osobom odzy-

nia si¢ podczas powaznych, firmowych spotkan Lucas Margulis nie
zauwaza innych wyrdzniajgcych si¢ trendéw, wptywajacych na or-
ganizacje¢ 1 przebieg wydarzen biznesowych w Kanadzie. — Wierze,
ze najwazniejsze trendy majg charakter uniwersalny, poniewaz bran-
za eventowa to wspolna przestrzen, w ktdrej czerpiemy od siebie in-
spiracje — mowi z przekonaniem.

skac tysigce dolaréw, ktore w przeciwnym razie zostalyby stracone.
Umozliwil tez nowym klientom rezerwacj¢ obiektow po obnizo-
nych cenach i zapewnil dostawcom utrzymanie przychodow w ce-
lu dalszego prowadzenia swojej dzialalnosci — podsumowuje.

B Abigaila Kruszyk




